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Medir el impacto de la campana:

“Expulsemos el acoso™
en la Zona Metropolitana.de Guadalajara.
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POBLACION OBJETIVO

Hombres y mujeres
mayores de |5 afos y mas,
residentes de la zona
metropolitana de
Guadalajara
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“Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no

Metodologl'a

TAMANO DE LA MUESTRA DISENO DE LA MUESTRA FECHAS DE
: : LEVANTAMIENTO

f ®@u n @

402 : Se realizé una muestra polietapica, en la primera etapa, el marco El trabai d
entrevistas i muestral fue conformado por las AGEB de los 6 municipios que rabajo €
i integran la ZMG, de este marco, se seleccionaron 40 AGEB con campo se realizo
cara a cara en viviendas. probabilidad proporcional al nimero de viviendas en el AGEB;en la del 21 al 25 de
segunda etapa se seleccionaron 2 manzanas de manera aleatoria julio del 2018.
MUNICIPIO A en cada una de las AGEB seleccionadas.
GUADALAJARA 140 : )
En una tercera etapa de muestreo, en cada manzana, se hizo una
ZAPOPAN 110 :
TLAJOMULCO 50 i seleccion aleatoria sistematica de 5 viviendas, en las que en la
TLAQUEPAQUE 50 ultima etapa se entrevisto a un residente de la vivienda de |5 ahos
TONALA 41 y mas.
EL SALTO I :

Nivel de confianza de 95 % con un margen de error de * 5%.
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ESTUDIOS
EDAD Y SEXO
MUJERES PRIMARIA
roTEE 525 1 SECUNDARIA
235 o PREPARATORIA
CARRERA
50% 36-50 16% COMERCIAL/TECNICA
LICENCIATURA O MAS
OCUPACION NSE
TRABAJA POR SU CUENTA ABICH
vyt
AMA DE CASA
3
ESTUDIANTE
o-
JUBILADO/PENSIONADO

TRABAJA EN EL GOBIERNO [
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7 ¢Con qué frecuencia lo utiliza?

¢(Utiliza usted transporte publico!? UN PROMEDIO DE
VECES A LA SEMANA
| A2 VECESPOR 3 A 6 VECES POR DIARIO OCASIONALMENTE
SEMANA SEMANA

{Queé tipo de transporte publico utiliza con mayor frecuencia?

Las mujeres
utilizan mas el
transporte publico

949%
CAMION

15%

NO Sl
"""""""""""""""""""" |8°082% o TREN
% s 11% LIGERO
38% 3% UBER/CABIFY RESPUESTA
MULTIPLE

HOMBRE (50 +)

- EDAD Y SEX
SN UJER (15-25)

12% 88% o
m e 4%
MACROBUS

MUJER (50 +) 33% 67%
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De acuerdo con lo que ha escuchado o su propia experiencia,
¢Qué tipos de acoso son los mas comunes en el transporte publico?

FROTAMIENTOS/ ARRIMONES [EY¥A
TOCAMIENTOS piFA

PIROPOS LV

RES,PU ESTA MIRADAS LASCIVAS A
MULTIPLE

SILBIDOS WA

MASTURBACION 524

SUSURROS A

PELLIZCOS [J!1%
EFROTAMIENTOS/ MIRADAS
ARRIMONES TOCAMIENTOS PIROPOS LASCIVASE
58% 30% 26% 20%
PUBLICO 33% 21% 21% 10%
HA SIDO ACOSADO EN 67% 33% 32% 2%
EL TRANSPORTE
PUBL'CO 55% 29% 23% 18%

IMSTI v “Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos al programa”

JALISCIRNGE DF LAS Y o mzszanna
?;;;},r(z’,,ﬁ:‘- “Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no ‘ %ru m en &.

necesariamente comparte los puntos de vista expresados por las(los) autoras(es) del presente trabajo” WWW.berumen.com.mx ===




L L

==

L= L

{Qué tan frecuentemente cree usted que se da este tipo de conductas en el transporte publico de la
Zona Metropolitana de Guadalajara?

60% 25% 1%
MUY FRECUENTE ALGO FRECUENTE POCO FRECUENTE NADA FRECUENTE NS
MUY ALGO POCO NADA

' FRECUENTE  FRECUENTE FRECUENTE FRECUENTE:
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RESPUESTA
MULTIPLE

53%

FALTA DE VALORES

m IMSTITUTE
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27%

MACHISMO

“Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no

(Por qué cree que se da el acoso en el transporte publico?

"F__

“Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos al programa”

NO HAY CASTIGO LA GENTE NO ES ALGO NORMAL CAMIONES LLENOS
PARA EL DELITO AYUDA
FALTA DE NO HAY LA GENTE NO
________ aoREs DR AYWOA

HOMBRE (15-25) 51% 19% 9% 19%

37% 23% 23% 13%

58% 19% 17% 6%

£oRD ¥ SEXO ca% 225 o o
60% 35% 17% 12%

54% 37% 17% 22%

51% 21% 24% 14%
............................. 2% 3% 1% %

necesariamente comparte los puntos de vista expresados por las(los) autoras(es) del presente trabajo”

OTRO:
Hombres enfermos psicolégicamente
La cultura

Falta de vigilancia en las unidades
Son adictos y/o delincuentes
Por la ropa que traen las mujeres

2

OTRO NS
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(Cree usted que el acoso en el transporte publico es solamente hacia la mujer, o también son acosados los hombres y ninos?

46%

43% &

HOMBRES, MUJERES Y NINOS SOLO MUJERES HOMBRES Y MUJERES NS

: HOMBRES,
‘MUJERES Y
© NIROS

HOMBRE (15-25) 49% 34% 12% 4%
HOMBRE (26-35) 20% 63% 13% 3%
HOMBRE (36-50) 50% 44% 4% 2%

SOLO LAS HOMBRESY

MUJERES MUJERES NOSABEE

HOMBRE (50 +) 36% 55% 5% 4%
EDAD Y SEXO

MUJER (15-25) 54% 33% 12% 2%

MUJER (26-35) 49% 44% 7%

MUJER (36-50) 43% 41% 13% 3%

MUJER (50 +) 57% 39% 4%
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De lo que usted sabe o por su propia experiencia,
{Qué es lo que debe hacer una persona que sufre algun tipo de acoso en el transporte publico!?

RESPUESTA
MULTIPLE o
47% 31% 27% A *

¢
L4 DENUNCIA’R A LA ENFRENTAR AL PEDIR AYUDA A MANTENER LA UBICAR AL OTRO
POLICIA AGRESOR OTROS PASAJEROS CALMA AGRESOR
EDENUNCIAR A ENFRENTAR PEAl?IgT';YOUSDA MANTENER LA UBICAR AL
LA POLICIA AL AGRESOR PASAJEROS CALMA AGRESOR
42% 40% 27% 18% a%
E 33% 43% 30% 10% 13%
60% 23% 25% 19% 8%
ED AD Y SEXO 42% 33% 25% 20% 15%
44% 27% 25% 19% 8%

: MUJER (26-35) 41% 37% 24% 15% 7%
MUJER (36-50) 43% 29% 33% 22% 16%
MUJER (50 +) 65% 20% 24% 22%
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/5% Usuarios del transporte publico

Digame por favor

AUMENTAR EL USO DETAXIS O TRANSPORTE 28%
(o]

PRIVADO

CAMBIAR SU FORMA DEVESTIR 23%

EVITAR EL USO DE ALGUNAS RUTAS o
23%

Y PREFERIR TOMAR MAS CAMIONES

EVITAR EL USO DE TACONES 1 7%

IMGTITUTO
SOLISCIEMGE D LAS

1 4%

5%

I 1%

39%

38%

34%

32%

HA SIDO
ACOSADO
EN EL TP

44%

47%

41%

38%

“Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos al programa”
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/5% Usuarios del transporte publico

)
¢

¢(En el ultimo ano, ha sentido usted algun tipo de acoso en el transporte publico?

57% de quienes utilizan diariamente el
transporte publico, mencionan haber sufrido de
acoso.

| de cada 10 usuarios que lo han sufrido son
hombres, mientras que casi la mitad de las
mujeres han sido victimas de este delito.
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30% de los usuarios del transporte que si han sentido algun tipo de acoso en el transporte publico

{Qué fue lo que le pasé?

RESPUESTA TOCAMIENTOS

MIRADAS LASCIVAS frotamientos y arrimones, la forma mas
comun en que han sido violentadas.

MULTIPLE

Las mujeres entre 15 y 25 aios son las
que mas han sufrido de acoso, siendo los

SILBIDOS

SUSURROS

MASTURBACION ] 2%

PELLIZCOS |1%
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30% de los usuarios del transporte que si han sentido algin tipo de acoso en el transporte publico

)

¢Cual ha sido su reaccion?

ENFRENTAR AL AGRESOR

'RESPUESTA
MULTIPLE

NO HACER NADA

PEDIR AYUDA A OTROS PASAJEROS

DENUNCIAR AL CHOFER B4

; PEDIR AYUDA A ;
© ENFRENTAR AL OTROS DENUNCIAR AL

........................................................... AGRESOR . NOHACE NADA PASAJEROS .. CHOFER __ :
SEXO HOMBRES 35% 53% 6% 12%
MUJERES 53% 39% 18% 4%
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En su opinion, ;Qué se necesita hacer para terminar con el acoso en el transporte publico?

CASTIGOS MAS SEVEROS AL AGRESOR
EDUCAR SOBRE EL TEMA EN LAS ESCUELAS

RESPUESTA MECANISMOS EFICIENTES DE DENUNCIA
MULTIPLE

LEGISLAR SOBRE EL TEMA
MAS VIGILANCIA
MEJORAR EL SERVICIO-CALIDAD DEL TP [} 3%

PROMOVER LOS VALORES . 2%

CONFRONTAR A LOS ASESORES I 1% CASTIGOS MAS EDUCAR SOBRE  MECANISMOS LEGISLAR SOBREE
SEVEROS AL EL TEMA EN LAS EFICIENTES DE EL TEMA
AGRESOR ESCUELAS DENUNCIA :
SERVICIO DIVIDIDO PARA HOMBRES Y MUJERES I 1% 44% 27% 22% 9%
56% 24% 22% 8%
NS 2% 54% 25% 18% 5%
40% 27% 23% 11%
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oxpilselos EL ACOSO
Q T STHAS SENTIOO

expulsenios EL ACOSO

expulseos EL ACOSO

EL ACOSO EN EL TRANSPORTE PUBLICO PUEDE SER VERBAL 0 FISICO, COMO:

&

]

CULPA ANTE LA VIOLENCIA IRRITABILIDAD, FRUSTRACKON,
£L NAND LARgy PIROPOS « SUSURROS + SILBIDOS « TOCAMIENTOS « PELLIZCOS O o © wnomucmmn o O S © G
» FROTAMIENTO « MASTURBACION « NIRADAS LASCIVAS A RSN 0t D VERGAS TENSATUCHEE O L0 © wermsmuson () SRR
SER TESTIGOS Y/0 ELEMENTO POLICIACO

DENUNCIA AL CENTRO DE JUSTICIA PARA LAS MUJERES 01333030 5450  EMERGENCIAS 911
LV TSITEUR AMS 55 é-

iHAS VIVIDD ACOSO SEXUAL EN EL TRANSPORTE PUBLICO!
DENUNCIA AL CENTRO DE JUSTICIA PARA LAS MUJERES 01333030 5450 EMERGENCIAS 911

, )
T —
J RIS TSITEUR MS 5 ‘ s
TTae: e Rt 2

DEMUNCIA AL CENTRD DE JUSTICIA PARA LAS MUJERES 0133 3030 5450 EMERGENCIAS 911

MSITEUR AMS it @

IQ';
' \

, ~
-
\
£

5

RECORDACION
CAMPANA PUBLICITARIA

i

7
-~
»

“EXPULSEMOS EL ACOSO”
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Recientemente,
¢Ha escuchado o visto alguna campana sobre acoso en el transporte publico?

RESPUESTA ESPONTANEA

OMBRE (26-35

OMBRE (36-50
HOMBRE (50 +
MUIER (15-25
MUJER (26-35
MUJER (36-50

MUJER (50 +)

HA SIDO ACOSADO EN EL
TRANSPORTE PUBLICO

(Cuales!?

L

EXPULSEMOS EL ACOSO OTRA

I_Iill_ﬁ 11 r.;r'.h.: “Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos al programa” ’ memoene
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6% de los usuarios que han escuchado alguna campana sobre acoso en el transporte publico

¢(En donde recuerda haber visto o escuchado publicidad de la campana “Expulsemos el Acoso™?

RESPUESTA
MULTIPLE

explitlaciis EL ACOSO'

VAR SECUAS S DEREHO D OB

expulsonos EL ACOSO

000

64%

o () 259 TELEVISION
)
I 6(y REDES
4 o ) SOCIALES
o 1% 1% AUTOBUS/
B! ° o MACROBUS
PUBLICIDAD RADIO
EXTERIOR
o
9%
PARABUSES
) REDES AUTOBUS PUBLICIDAD
 TELEVISION  5oClALES  /MACROBUS  EXTERIOR RADIO PARABUSES
) 63% 30% 20% 10% 8% 10%
UTILIZA TRANSPORTE PUBLICO
: 67% 13% 7% 13% 20% 7% .
. HA SIDO ACOSADO EN EL _ 52% 43% 26% 13% 9% 13%
e TRANSPORTE PUBLICO 6% 12% 1o% 6% 6% 6% =
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COMERCIAL DETVY

Antes de que le mostrara el comercial, ;Ya lo habia visto antes?

se acerca el encimoso y.

SE MOSTRO COMERCIAL DETV

s o

|
31% 6% HOMBRE G0 r)
24% o
s 6% |
28% 2

UTILIZA TRANSPORTE

PUBLICO NO

EHA SIDO ACOSADO EN EL #l

I_ljl_!'l 11 FT o “Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos al programa” ’ e
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iLe gusto el comercial MUCHO, POCO o NADA!?

52%

MUCHO

REGULAR

+TODOS APOYAN
+PROMUEVE QUE DENUNCIEN
+HACER CONCIENCIA
«INFORMA QUE HACER
+SABER QUE SE CASTIGA
+SABER DEL TEMA

*HAY SEGURIDAD

*TERMINAR CON EL ACOSO
+ES INTERESANTE

6%

POCO

+NO PARECE REAL
+NO ES LA SOLUCION

+SOLO SE DIRIGEN A MUJERES
«NO ENTIENDE EL MENSAJE
+NO LLAMA LA ATENCION
+SON ALGO AGRESIVOS

*EL ESPACIO ES REDUCIDO PARA
AMBOS SEXOS

2%

NADA

+NO ES LA SOLUCION

«NO LE DICE NADA

«NO DEBERIA EXISTIR EL ACOSO
«NO PARECE REAL

, *FALTA VIGILANCIA
*PONEN EL TELEFONO PARA
DENUNCIAR
MUCHO REGULAR POCO NADA
3 42% 50% 6% 2%
UTILIZA TRANSPORTE PUBLICO

31% 60% 6% 3%

HA SIDO ACOSADO EN EL 46% ar% 5% 1%

TRANSPORTE PUBLICO 40% 51% 7% 3%

| 'TI':’I'“I:‘I’: F.:F-.l'::—"l: “Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos al programa” ’
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e CLARIDAD

<6 7 8 9 10
{ PROMEDIO :
ouico R s —
UTILIZA TRANSPORTE PUBLICO N0 : MUJERES _

HA SIDO ACOSADO EN EL
TRANSPORTE PUBLICO

o ORIGINALIDAD

|
<6 7 8 9 10 NS/NR
....... e
— g
MUJERES [l

HA SIDO ACOSADO EN EL
TRANSPORTE PUBLICO
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COMERCIAL DE RADIO

Ahora por favor escuche el siguiente comercial, ;Ya lo habia escuchado antes?

SE MOSTRO COMERCIAL DE RADIO

L
I—#—
L

MUJER (36-50
MUJER (50 +)

; “Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no
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iLe gusto el comercial MUCHO, POCO o NADA!

L
S
L
o ° 6% o

MUCHO REGULAR POCO NADA

*HACE CONSCIENCIA

«ES BUENO +SE ESCUCHA COMO JUEGO +NO LLAMA LA ATENCION
«PROMUEVE QUE DENUNCIEN «LE GUSTA MAS VERLO +SE ESCUCHA COMO JUEGO
«INFORMA QUE DEBE HACERSE +NO ES ORIGINAL +NO ES CREIBLE
*SABER QUE SE CASTIGA «NO SE ENTIENDE EL MENSAJE *NO ES CLARO EL MENSAJE
+LA IDEA QUE HAY MEJOR +NO ES CREIBLE

SEGURIDAD +SOLO SE DIRIGEN A LAS MUJERES
*PARA QUE LA PONGAN EN *«NO ES LA SOLUCION

LOS CAMIONES «NO FUNCIONA ASi, LA POLICIA
*LAS MUJERES SE DEFIENDEN NUNCA LLEGA RAPIDO

*NO LE GUSTO LA NARRACION

HA SIDO ACOSADO EN EL
TRANSPORTE PUBLICO

| 'Tl'ﬁ'“I: | r.;r'.h.: “Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos al programa” ’ memoene
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o CLARIDAD

<5
HA SIDO ACOSADQ EN EL
TRANSPORTE PUBLICO
e ORIGINALIDAD
<5

HA SIDO ACOSADO EN EL
TRANSPORTE PUBLICO

S S |

Lye 10% 23%
6 7 8 9
....... L
E— e
MNEE e s
Cym 21 25%
6 7 8 9
....... L
E— g

MUJERES 87

34% 1%

10 NS/R

1%

10 NS/R



J
J

=

27

m IMSTITUTE
JALISCIENSE DF LAS
.i-'!-r‘?'j,;"r'“.f'f“d

C-
C-

Antes de que le mostrara estos folletos,
(Recuerda haberlos visto?

expu () [ EL ACOSO

* VIAJAR SEGURAS ES DERECHO DE TODKS

[\

J s WSITEUR AM§='sw -

MATTRACE THEN BLACTION UG

SE MOSTRARON FOLLETO

HOMBRE (15-25 '
HOMBRE (26-35

s! NO HOMBRE (36-50

...........................................................
| UTILIZA TRANSPORTE 9%  81% B
PUBLICO e . MUJER (15-25
IO | O . ... ", MUJER (26-35
'HA SIDO ACOSADO EN EL 31% 69% RLIERY(G6250

TRANSPORTE PUBLICO _ 13% 87% : MUJER (50 +)

“Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos al programa”

“Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no \Q B%rul I I en @

necesariamente comparte los puntos de vista expresados por las(los) autoras(es) del presente trabajo”

www.perumen.Com.mx —====—
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PROMEDIO
8.6
m 59 9% 17% 37% ﬁ
<5 6 7 8 9 10 NS/NR
I o
_ i
HA SIDO ACOSADO EN EL :
TRANSPORTE PUBLICO s
INFORMACION DEL
8.8
FOLLETO % i 3% 17% 20% 46% 1%
: ; <5 6 7 8 9 10 NS/NR

HA SIDO ACOSADO EN EL PROMEDIO

...................................

TRANSPORTE PUBLICO _ 8.7
MUJERES [ 89 |

Del I al 10,donde | es lo mas bajo y 10 lo mas alto ;Queé calificacion le daria a los folletos que acaba de ver en cuanto a ...?
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¢{Qué emocion le causd la publicidad que acabo de mostrarle de la campana “Expulsemos el acoso™?

FELICIDAD
42%

Porque...

*SE ESTA PONIENDO
ATENCION EN ESTOS
CASOS

+HABRA MAS SEGURIDAD

+DISMINUIRA EL ACOSO
EN EL TRANSPORTE
PUBLICO

+SERAN CASTIGADOS LOS
ACOSADORES

*FOMENTA EL RESPETO A
LAS MUJERES

+SE ESTAN DANDO
ESPACIOS PARA
DENUNCIAR

+SE ESTA EDUCANDO
PARA EVITARLO

+SE INFORMA QUE HACER
*SE SIENTE EL APOYO
*ES BUENA

IMGTITUTO
JALISCIENGE DI LAS

?mymwj

SORPRESA
21%

Porque...

«NO LO HABIA VISTO
+NO SON TEMAS QUE
SE HABLEN MUCHO
*YA ES CONSIDERADO
DELITO

*QUIEREN MEJORAR
LA SEGURIDAD

«ESTEN PONIENDO
ATENCION EN LA
MUJER

«PROMUEVE QUE
DENUNCIEN

“Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no
necesariamente comparte los puntos de vista expresados por las(los) autoras(es) del presente trabajo”

INDIFERENCIA
12%
Porque...

«NO CREE QUE LO *QUE LA POLICIA

CUMPLAN HAGA BIEN SU
*NADA VA A CAMBIAR  TRABAJO
«LE FALTA SERIEDAD *NO ES CLARO EL
«NADA EN MENSAJE )
PARTICULAR «NO ES CREIBLE
+NECESITA VER SU
IMPACTO
*NO HAY MUCHA
DIFUSION

g 7

“Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos al programa”

TRISTEZA NINGUNA
5% 3%
Porque...
*LAS MUJERES PASAN « SE DAN ESTOS *NS
POR ESTAS CASOS CON MUCHA
SITUACIONES FRECUENCIA

*LAS PERSONAS NO

! +SE ESTA EDUCANDO
ESTAN EDUCADAS

QUE NO DEBE DE
PASAR

i

&Berumen

www.perumen.com.mx —====—
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¢{Como describiria usted esta campana “Expulsemos el acoso™?

NECESARIA i34

CREATIVA LA

RESPUESTA ORIGINAL [P
MULTIPLE

AGRADABLE BV

MOLESTA A

INTENSA B

UNICA XA
» S NO SE ENTIENDE [
) INOLVIDABLE gEFA
.!.f:lliq‘“l-‘ﬂl T II;.;F-.I'\Q “Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos al programa” ’ e
H;Hl;f 'f.a'_,'(:_‘._]y “Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no Q B rul I Ien &,
}f necesariamente comparte los puntos de vista expresados por las(los) autoras(es) del presente trabajo” \ WWW.berumen.com.mx ===




o > -
e o U
31 En escala de | al 5, donde | es NADA dtil y 5 MUY util

¢Queé tan util considera usted que es la informacion que proporciona la campana “Expulsemos el acoso™?

X | LN v/

POCO UTIL ALGO UTIL MUY UTIL

2% 7% 67%

Con el 2% de NS/INR es el 100%

{POCO UTIL ALGO UTIL UTIL MUY OTIL

HOMBRE (15-25) 1% 9% 27% -
HOMBRE (26-35) 3% 7% 30% 60%
: . . . S e e p— e
HOMBRE (36-30) 6% 8% 27% 8% POCO UTIL  ALGO UTIL OTIL MUY OTIL
EDADY BeLENAEES! 2% 13% 24% 56% H
S CRMUJER (15-25) 4% 17% -

MUJER (26-35) 5% 17% 76% :
MUJER (36-50) 6% 16% 76%  HASIDOACOSADOENEL & 1% 4% 15% -
5 TRANSPORTE PUBLICO

MUJER (50 +) 2% 7% 20% 70%

>

.!l":ll;_',“l'l'\} HF-.I\? “Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos al programa” ’ e
?}}f}?‘f‘ ,"r’:i-_]. “Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no \Q B%ru m en E @
W,

WWw.

necesariamente comparte los puntos de vista expresados por las(los) autoras(es) del presente trabajo” erumen.com.mx — ===
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(Le mejoraria algo a esta campana?

5% 4% o o, 7% o, o,

4% 2% — 73% 5%

MAYOR DIFUSION LE FALTA MAS PROMOVER LOS OTRO NADA NS
SERIEDAD INFORMACION VALORES

{Usted cree que las campanas sobre acoso sexual son MUY efectivas, ALGO efectivas, POCO efectivas, NADA efectivas!?

]

MUY EFECTIVAS ALGO EFECTIVAS POCO EFECTIVAS NADA EFECTIVAS

© MUY ALGO POCO NADA
EFECTIVAS EFECTIVAS EFECTIVAS EFECTIVAS

HOMBRE (15-25 55% 28% 15% 1%
HOMBRE (26-35 50% 27% 13% 10%

44% 29% 23% 4%

: EDADY 44% 35% 11% 11%

:  SEXO 54% 35% 12%

: 44% 27% 22% %
59% 30% 11%
S| UJER (50-+) [ 92%0 26% A% %
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PENETRACION DE LA CAMPANA
(Agrega a quienes vieron o escucharon la publicidad a través de la
radio, television y /o folletos)

NO VIO LA SIVIO LA
CAMPANA CAMPANA

55% 45%

VIO LA MUJER RglOlVI=1a{=
CAMPANA  529% 48%

: NOVIOLA SIVIO LA
L © CAMPARA CAMPARNA

NO VIO LA SIVIOLA HOMBRE (15-25 55% 45%
CAMPANA CAMPANA HOMBRE (26-35 60% 40%
............................................................ i (OIPERIE (50 65% 35%
UTILIZA TRANSPORTE 55% 45% HOMBRE (50 A49% S
4% A6 MUJER (15-25 50% 50%
........................................ MUJER (26-35 46% 54%
49% 51% MUJER (36-50 59% 41%
- TRANSPORTE PUBLICO 58% 42% MUIER GO) . ST% 8%....

| 'EJFE'“I- 17 F.‘:F-.IF “Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos al programa” ’ memoene
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POSICIONAMIENTO DEL

INSTITUTO JALISCIENSE DE LAS MUJERES

“Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no

“Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos al programa” ’Q
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¢Conoce o ha escuchado hablar sobre el Instituto Jalisciense de las Mujeres?

HOMBRE (15-25 |
OMBRE (26-35
OMBRE (36-50

HOMBRE (50 +
MUJER (15-25
MUJER (26-35
MUJER (36-50
MUJER (50 +)

AYUDAN A LAS DEFIENDEN A LAS NO MUCHO DAN ORIENTACION  PROTEGEN A LA DAN ATENCION DAN APOYOS DAN CURSOS Y
MUJERES MUJERES JURIDICA MUJER PSICOLOGICA ECONOMICOS A TALLERES DE
VIOLENTADAS MADRES SOLTERAS APRENDIZAJE




L L

a a

RESPUESTA
) MULTIPLE

e ]

(Usted conoce los servicios que ofrece el Instituto Jalisciense de las Mujeres?

43% de entrevistados que han escuchado hablar sobre Instituto Jalisciense de las Mujeres

26%
ASESORAN A LAS AYUDA AYUDA JURIDICA APOYOS AYUDA A LAS DAN CURSOS Y AYUDAN A NO LOS CONOCE
MUJERES PSICOLOGICA A LAS PARA LAS MUJERES ECONOMICOS PARA MADRES SOLTERAS =~ TALLERES A LAS CONSEGUIR
MUJERES LAS MUJERES MUJERES EMPLEOS
........................................................ AYUDA ........................................ e
: ASESORAN A LAS 2 AYUDA JURIDICA A :
5 PSICOLOGICA A NO LOS CONOCE
_______________________________________________________ MRS o MulERes  ASMUERES
OMBRE (15-25 32% 11% 11% 58% :
OMBRE (26-35 11% 11% 11% 56%
OMBRE (36-50 19% 24% 14% 48%
OMBRE (50 + 18% 9% 27% 50%
EDAD Y SEXO 13% 25% 17% 50%
MUJER (26-35 52% 33% 29% 19%
MUIER (36-50 31% 25% 31% 28%
........................................... MUJER (50 o 28% AT A 3%
‘ m I.fﬁlliq‘“l-‘r!': F..;F-.I'E;I “Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos al programa” ’ ey
iy 1‘.|.{ o ¢ “Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no Q ~ (@
H;!;,I:"I’ e necesariamente comparte los puntos de vista expresados por las(los) autoras(es) del presente trabajo” \ V%V%gr%gnnc(?n’r;lx %ﬁ




L L

e ]

<63
t_

w
43% de entrevistados que han escuchado hablar sobre Instituto Jalisciense de las Mujeres

¢{Ha acudido por alguna razon al Instituto iRecibi6 la informacién o servicio que solicitd?
Jalisciense de las Mujeres?

En una escala del | al 10, donde | es muy mala y 10 muy buena
¢Queé calificacion le otorgaria a la atencidn y el servicio que le brindaron en el Instituto Jalisciense de las Mujeres ?

8 9 CALIFICACION
33% | 8% 8.3

PROMEDIO
HOMBRES [T
IMSTITUTO MUJERES 8.6 e
lM JBLISCIENSE DF LAS [Q B woma
‘ 2 rumer &«
7 \ wwv%erumen.com.mx $m
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{Usted piensa que es MUY necesario, ALGO necesario, POCO necesario o NO es necesario
contar con el Instituto Jalisciense para las Mujeres?

S s
MUY NECESARIO ALGO NECESARIO POCO NECESARIO NADA NECESARIO
MUY ........................ };Léé ....................... E&i—é‘) ....................... - 'c';ég ...........
. NECESARIO NECESARIO NECESARIO NECESARIO :
OVERE (1525 e e
40% 47% 10% 3%
HOMBRE (36-50 65% 27% 6% 2%

_____________ A4% o A% L B% L T%
73% 25% 2%
61% 34% 5% :
75% 19% 3% 3%
_____________ 7% 30% A% % ...

| _Iill_.‘i 11T F.‘:F-.IF “Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos al programa” ’ =
SOLISCIEMGE D LAS 150 20252:2012
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PRINCIPALES HALLAZGOS
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* El 75% de los habitantes de la zona metropolitana son usuarios del
transporte publico, de los cuales, mas de la mitad lo utiliza diariamente, en
especial el camion.

* Entre la poblacion, es alta la percepcion de la existencia del acoso en el
transporte publico.

* La falta de valores y el machismo son lo que consideran las principales
causas del acoso en el transporte publico.

* Si bien, la mitad coincide que el acoso es por igual en hombres, mujeres y
ninos, hay un 43% que piensa que solo las mujeres lo sufren.

* Hay coincidencia entre los usuarios y no usuarios del transporte de que la
principal accion para erradicar este delito es dar castigos mas severos al
agresor.

‘ METITUTO “Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos al programa™ ’ e
WLISCIEMGE DF LAS .
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AFECTADOS POR EL ACOSO EN EL TRANSPORTE PUBLICO

*3 de cada 10 usuarios han sufrido de acoso en
el transporte publico.
*Las mujeres son quienes lo sufren en mayor
medida.
*La reaccion de la mayoria de las mujeres es
a enfrentar al acosador. En cambio, los hombres
Durante el optan por no hacer nada.
‘l’ﬂtimo afio, han Las mujeres son quienes han cambiado de
sufrido acoso alguna manera sus habitos para sus traslados,
especialmente el uso de transporte privado y
su forma de vestir.

‘ IMSTIT L. TGO “Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos al programa™ ’ e
JALISCIENGE DIE LAS :
wﬂ:ﬂ ,.-'_,.".:"Fjlf"r oy f-_;. “Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no ‘ B%rul I l en @.
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EVALUACION DE LA CAMPANA PUBLICITARIA “EXPULSEMOS EL ACOSO”

El 16% recuerda haber visto alguna campana sobre el acoso en el transporte publico, de los
cuales 9 de cada 10, mencionaron de manera espontanea la campana “Expulsemos el acoso”,
siendo la television el medio en el que mayormente la han visto.

La campana publicitaria, logro una penetracion del 45% en los diferentes medios de exposicion,
siendo la publicidad en television y radio la mas vista/ escuchada.

La campana en general logro una buena aceptacion, ya que mencionan como positivo el tratar de
hacer conciencia sobre este delito, porque se promueve la denuncia e informa lo que debe de
hacerse en estos casos. A quienes no les gusto, mencionan que le falto credibilidad o no les
gusto la narracion.

En cuanto a los sentimientos generados al ver y escuchar esta campana, el mas mencionado fue
el de la felicidad, debido especialmente al hecho de que se esta poniendo atencidn en este delito
y se tomaran las medidas pertinentes para que disminuya. Los negativos se enfocan en el
pesimismo sobre que se logre algun cambio en esta situacion.

Describieron la publicidad como necesaria y creativa, considerandola de mucha utilidad.



INSTITUTO JALISCIENSE
DE LAS MUJERES

4 de cada 10 conocen el IJM, entre las mujeres es mas
alto el conocimiento de la institucion.

Ayudar a las mujeres y defender a las que han sido
violentadas son las principales actividades que asocian al
Instituto.

Los servicios del IJM mas conocidos son la ayuda y
asesoramiento a las mujeres, aunque el 40% los
desconoce.

7% de los que lo conocen, han acudido para solicitar
informacion o algun servicio; en general se manifiestan
satisfechos con la respuesta que califican con 8.3.

6 de cada 10, consideran muy necesario contar con el
|JM. Entre las mujeres menores de 50 anos es mas alta
esta percepcion.
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Berumen y Asociados, SA de CV, con domicilio en Altadena # 15 Col. Napoleg, Delegacion Benito Juarez, .P. 03810, México, Distrito Rederal, es una
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